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Abstrak

Kegiatan promosi saat ini sangat penting untuk memperkenalkan suatu produk atau jasa
yang dapat meningkatkan daya tarik masyarakat secara luas. Kerajinan Batu Alam di Desa
Balad sebelumnya hanya menggunakan media sederhana lisan dan tulisan, seperti contoh
plang atau papan nama. Sehingga media promosi dirasa belum tepat, informasinya masih
kurang lengkap kerajinan Batu Alam di Desa Balad. Permasalahan saat ini membutuhkan
perancangan media video promosi dengan informasi yang lebih lengkap, uptodate dan
menarik. Oleh karena itu, harus ada promosi melalui pembuatan video promosi tentang
kerajinan Batu Alam di Desa Balad, sehingga dapat meningkatkan daya tarik pembeli dan
dikenal masyarakat. Metode penelitian yang digunakan adalah pengumpulan data seperti
jenis batu, tipe, ukuran, motif atau corak dan lain sebagainya. Hasil penelitian ini disajikan
dalam bentuk media video promosi Kerajinan Batu Alam di Desa Balad yang diharapkan
dapat meningkatkan jumlah pembeli atau konsumen perluasan promosi.

Kata Kunci : Media, Video, Video Promosi, Kerajinan Batu Alam.

Abstract

Promotional activities are currently very important to introduce a product or service that
can increase the attractiveness of the wider community. Previously, Natural Stone Crafts in
Balad Village only used simple oral and written media, such as examples of signposts or
nameplates. So that the promotional media is not considered appropriate, the information is
still incomplete for natural stone crafts in Balad Village. The current problem requires the
design of promotional video media with more complete, up-to-date and interesting
information. Therefore, there must be a promotion through making a promotional video
about Natural Stone crafts in Balad Village, so that it can increase the attractiveness of
buyers and be known to the public. The research method used is data collection such as
stone type, type, size, motif or pattern and so on. The results of this study are presented in
the form of promotional video media for Natural Stone Crafts in Balad Village which is
expected to increase the number of buyers or consumers of promotion expansion.

Keywords: Media, Video, Promotional Video, Natural Stone Craft.
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PENDAHULUAN

Promosi adalah alat yang digunakan
oleh perusahaan atau industri rumahan,
pedagang kecil, kerajinan dan lain
sebagainya untuk  menginformasikan,
secara langsung atau pun tidak langsung
mengingatkan konsumen tentang produk
atau kerajinan dan merk atau jenis
kerajinan dan brand yang dijual. Di era
perkembangan digitial sekarang ini
sangatlah pesat seperti halnya
perkembangan media promosi, berbagai
jenis promosi yang di tawarkan seperti
video promosi, katalog phamlet dan lain
sebagainya.

Pada peneliti terdahulu jurnal yang
berjudul “Perancangan Video Promosi
Batik Desa Sendangduwur Kabupaten
Lamongan” Video promosi berguna untuk
meningkatkan eksistensi pada masa
pandemi serta mengembangkan promosi
yang dijalankan oleh Kelompok Darwis
Sendangduwur yang hanya berupa foto.
Selain itu, kegunaan video promosi juga
dapat memperkenalkan perkembangangan
singkat, proses dan memperkenalkan
macam-macam  motif  Batik  Desa
Sendangduwur. (Panegak &
Kusumandyoko, 2021).

Desa Balad adalah salah satu
kampung pengrajin Batu Alam yang
terbilang belum cukup lama, Kerajinan
Batu Alam di Desa Balad bisa di bilang
masih tertinggal karena menggunakan
media promosi lisan dan tulisan yang
masih sederhana, serta menggunakan
beberapa media seperti contoh plang atau
papan nama oleh sebab itu produk yang di
jual kurang begitu di kenal oleh konsumen
atau masyarakat luas, seperti halnya media
promosi banyak sekali jenisnya bisa
menggunakan media video promosi untuk

JURSIMA
Jurnal Sistem Informasi dan Manajemen

155

meningkatakan produk kerajinan Batu
Alam di Desa Balad.

Pada jurnal yang berjudul “Media
Video Khusus di Roofpark Bistro and
Eatery Puncak Bogor Jawa Barat” dengan
keterbatasan waktu perekaman melalui
media online dan youtube, sehingga dapat
memperluas kelompok peminat secara
konsisten dan dapat dikenal lebih luas
daerah setempat [2].

Oleh karena itu diusulkan penelitian
dengan judul “Pengembangan Media
Promosi Kerajinan Batu Alam Berbasis
Multimedia Interaktif” sehingga dapat
meningkatkan daya tarik pembeli hingga
dikenal masyarakat luas. Pada jurnal yang
berjudul “Media Promosi Produk Kreatif
Dengan Media Digital” kemajuan dan
penawaran barang-barang inventif yang
tumbuh dengan mudah saat ini tanpa
modal bisnis yang besar namun kuat,
termasuk menambahkan rekaman ke
media waktu terbatas, narasi sebagai
media khusus yang mendorong jiwa
manusia, Pusat Komersial Online untuk
Perusahaan Baru. Dalam ulasan ini, tiga
cara yang paling tidak menuntut dan
paling mahir ditampilkan dan sesuai untuk
pemain industri imajinatif yang masih
dalam tahap pemula [3].

Pada jurnal yang berjudul
“Menganalisis dan  mengembangkan
informasi dan brosur PT. Pos Indonesia
(Persero) Batam dengan menerapkan
siklus hidup pengembangan multimedia
“Iklan dengan tujuan menerbitkan atau
mempromosikan catatan atau produk atau
layanan PT. Pos Indonesia (Persero). PT.
Pos Indonesia (Persero) artinya galat satu
Badan usaha Milik Negara (BUMN) yg
berkiprah di bidang jasa pos serta didirikan
pada tahun 1746. dalam rangka
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mempertinggi  kualitas promosi  serta
komunikasi, maka pembuatan isu serta

materi kenaikan pangkat tidak bisa
dilakukan secara sembarangan atau
semata-mata supaya berfungsi

menghasilkan hasil akhir yang maksimal
[4].

Pada jurnal yang berjudul “Membuat
Video Profil Lembaga Penelitian dan
Pengabdian Universitas Riau sebagai
Media Iklan Multimedia™ artinya galat satu
cara buat menghadirkan sebuah organisasi
yang keliru satunya ialah forum Penelitian
dan dedikasi (LPPM) Universitas Riau yg
kegiatan serta kerjanya, Pelayanan Metode
yang digunakan dalam penelitian ini ialah
metode dan langkah-langkahnya. dalam
studi yang dipertimbangkan buat aplikasi
ini, metode serta langkah-langkah yg
dipergunakan mencakup pengumpulan
data, konsep teoritis dan langkah-langkah
desain buat membuat profil video.
pelukisan penelitian yang dipergunakan
bisa dijelaskan [5].

Pada jurnal yang berjudul
“Perancangan Video Iklan Promosi di
Perusahaan Kaos Menggunakan Metode
Multimedia Development Life Cycle”
Promosi dilakukan untuk mengenalkan
produk perusahaan kepada calon pembeli,
mencari informasi pakaian dan oleh-oleh
khas Batam, serta dapat dijadikan sebagai
sarana publisitas untuk mempromosikan
perusahaan. Metode pengembangan sistem
yg dipergunakan penulis pada penelitian
ini merupakan dengan memakai model
pengembangan atau rekayasa sistem
informasi MDLC (Mutimedia
Development Life Cycle) sebagai berikut:
konsep, desain, pengumpulan material,
fabrikasi, pengujian [6].
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Pada jurnal yang berjudul “Promosi
Perpustakaan Melalui Media Sosial Di
Perpustakaan IAIN Salatiga” kenaikan
pangkat menjadi galat satu kegiatan
pemasaran perpustakaan sebagai kunci
keberlangsungan pemanfaatan
perpustakaan sang pengguna. Demikian
pula media umum hadir bukan menjadi
pesaing tetapi sebagai sarana kenaikan
pangkat yang memudahkan komunikasi
pustakawan dengan pengguna.
Perpustakaan IAIN Salatiga menggunakan
media sosial berupa website serta akun
Youtube sebagai medi periklanan untuk
mengkomunikasikan kepada para
penggunanya tentang layanan, kegiatan,
dan banyaknya sumber daya yang tersedia.
Metode penelitian ini terdapat 4 variabel:
Advertensi, Personal Selling, Promosi
Penjualan, Publisitas.[7]

Pada jurnal yang berjudul “Pembuatan
Video Profil Perum Bulog Kantor Wilayah
Sulawesi Tenggara Menggunakan Metode
Multimedia Development Life Cycle”
video profil memilki peran penting dalam
proses media promosi dan informasi.
Media promosi dan informasi yang sering

dilakukan oleh perusahaan biasanya
berupa pembuatan  spanduk, papan
informasi, pembuatan brosur, bahkan
melakukan sebuah presentasi  untuk
perusahaan Metode pengembangan video
profil ini menggunakan metode
Multimedia Development Life Cycle.

disimpulkan bahwa dengan adanya profil
perusahaan  mampu  memperkenalkan
berbagai informasi penting, mengenai
perusaahan dan juga barang komiditi yang
di hasilkan yang membutuhkan khususnya
calon konsumen [8].

Video promosi merupakan media
visual yang berisi pesan-pesan yang dapat
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dilihat oleh penonton. Oleh karena itu,
perlu dirancang sebuah video pemasaran
untuk memberi tahu informasi yang
lengkap, uptodate dan menarik tentang
produk-produk Batu Alam di Desa Balad.
Tujuan asal pembuatan video promosi ini
artinya untuk membentuk video kenaikan
promo dengan konsep yang lebih kreatif
serta inovatif, menjadi daya tarik utama
pada memberikan isu dan
mempromosikan Kkerajinan batu alam di
desa Balad. Melalui video promosi ini,
diharapkan bisa menaikkan jumlah
pembeli Kerajinan Batu Alam pada Desa
Balad serta membantu serta menaikkan
ekspansi promosi.

METODE PENELITIAN

Metode penelitian ini menggunakan,
metode MDLC dalam penelitian ini adalah
kualitatif. Metode penelitian ini terdiri dari
beberapa tahapan yaitu tahap
pengembangan media promosi kerajinan

batu alam di desa balad berbasis
multimedia interaktif. Dalam
pengembangan media promosi penulis

mengumpulkan tahapan tahapan seperti:
konsep, perancangan, pengumpulan bahan,
pembuatan, pengujian, distribusi.

Berikut  siklus tahapan  metode
MDLC:
d . 2. Design
! N\ /3. Material \
“' 1. Concept  \ ' Collecting \
_ VAN |
6. Distribution 4. Assembly |

5.Testing »

Gambar 1. Tahapan Metode MDLC
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Penjelasan MDLC :

1. Konsep (Concept) dalam tahap ini

awal persiapan pembuatan video
promosi  Kerajinan Batu  Alam
menentukan durasi video, materi
input.

2. Perancangan (Design) Menentukan
konsep yang akan dirancang, Konsep
yang sudah matang dalam rancangan
video promosi Kerajinan Batu Alam
di Desa Balad memudahkan dalam
proses pembuatan storyboard sebagai
control dalam proses pengeditan.

3. Pengumpulan Bahan (Material
Collecting) Proses pengumpulan data
video, gambar yang langsung di ambil
dari Kerajinan Batu Alam di Desa
Balad dan animasi text, audio dll, di
ambil dari Internet.

4. Pembuatan (Assembly) Proses
pembuatan atau pengeditan video
promosi dengan Adobe premier pro cc
2019.

5. Pengujian (Testing) Tahap Pengujian
hasil penggabung gambar, video dan
audio setelah di rendering.

6. Distribusi (Distribution) tahapan akhir
setelah video berhasil disatukan
nantinya akan berupa format mp4
sehingga bisa di unggah ke media
sosial atau pun media lainnya.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Pembahasan lebih difokuskan kepada

hasil pengamatan penelitian  dalam
pengembangan media promosi video
Kerajinan Batu Alam di Desa Balad

observasi data dan teknik pengolahanya,
serta strategi kreatif dalam Pengembangan
Media Promosi Kerajinan Batu Alam Di
Desa Balad Berbasis Multimedia Interaktif.
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Analisis

Langkah awal adalah mengidentifikasi
kebutuhan baik berupa software ataupun
hardware dan teori yang dibutuhkan, yang
perlu diperhatikan adalah jenis promosi.
Penelitian ini menggabungkan beberapa
jenis media promosi yaitu media
pengembangan video promosi Kerajinan
Batu Alam. Hal yang perlu di analisis
untuk  melaksanakan  penelitian  ini
diantaranya adalah software, hardware dan
teori yang digunakan dalam media
promosi
A. Analisis Software

Tabel 1. Analisis Software
No | Nama Keterangan
1. | Adobe premier Editing video atau
pembuatan video

B. Analisis hardware

Tabel 2. Analisis Hardware
Nama Keterangan

1. | Laptop Dell Core i5, Ram 6
latutide E5450
2. | Handphone

Pengambilan objek
gambar dan video
Pengambilan objek
gambar dan video

3. Camera DSLR

C. Teori promosi

Tabel 3. Teori Promosi

No | Nama Keterangan
1. | Kerajinan Batu | Objek
Alam

2. | Teori promosi Pengembangan media

promosi

D. Dokumentasi

Pendokumentasian  dilakukan agar
lebih meyakinkan dan terpercaya tentang
hasil penelitian observasional di lapangan
dalam bentuk gambar yang berkaitan
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dengan kerajinan. Batu Alam di Desa
Balad. Hasil dokumentasi dari Desa Balad
ini diharapkan sebagai berikut pengamatan
berlangsung dan memperkuat data yang
berguna dalam Pengembangan Media
Promosi Kerajinan Batu Alam di Desa
Balad Berbasis Multimedia Interaktif.
Hasil penelitian dituliskan berdasarkan
tahapan penelitian dari langkah awal
penelitian hingga akhir.

Berikut dokumentasi yang diperoleh
peneliti selama pengamatan:

Motif Kerajinan Batu Alam

Gambar 2. Foto Lokasi Kerajinan dan
Motif Kerajinan

1. Konsep (Concept)
Konsep  perancangan adalah
Pengembangan Media  Promosi
Kerajinan Batu Alam di Desa Balas
Berbasis Multimedia Interaktif yang
bertujuan untuk meningkatkan daya
Tarik konsumen.

ini
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a. Judul: Pembuatan Pengembangan
Media Promosi Kerajinan Batu
Alam di Desa Balad Berbasis
Multimedia Interaktif.

b. Tujuan: Memberikan informasi
mengenai Kerajinan Batu Alam,
meningkatkan jumlah pembeli.

c. Sasaran: Konsumen atau
masyarakat umum.

d. Video: Gambaran Kerajinan Batu
Alam dengan format video: Mp4

e. Input: Menggunakan foto, teks
video

f.  Output: Video
Durasi: Tidak bisa di tentukan

Deskripsi konsep di atas menjelaskan
mengenai semua konsep yang di
butuhkan untuk proses Pengembangan
Media Promosi Kerajinan Batu Alam
di Desa Balad Berbasis Multimedia
Interaktif. dimana sebelum melakukan
pembuatan media promosi video
Kerajinan Batu Alam perlu di
tentukan judul video yang akan di
bangun, tujuan dari pembuatan video
serta target yang ditujukan untuk hasil

pengrajin atau suasana
Kerajinan Batu Alam

Scene 5 | Memperkanalkan

Kerajinan Batu Alam

Scene 6 | Proses pembuatan
Kerajinan Batu  Alam.
Berbeda setiap prosesnya

Kerajinan.

Scene 7 | Memperkenalkan jenis
Batu Alam, ada 2 jenis

Batu Alam

Scene 8 | Motif motif Kerajinan Batu

Alam

Scene 9 | Menampilkan setiap
ukuran  Kerajinan Batu

Alam

Sceen 10 | Proses pembuatan sampai
dengan hasil Kerajinan
Batu Alam

Output video  promosi

Kerajinan Batu Alam Mp4

Scene 11

Tahap konsep (concept) dengan
membuat  Storyline dimana pada
bagian ini akan di jelaskan perihal isi
dari rangkaian cerita pada video
Kerajinan Batu Alam yang di bangun,
dimana penjelasan cerita disusun
berdasarkan scene pada video.

video vyang di buat selebihnya .
penentuan audio, video gambar dan Perancangan (I_De_3|gn)
durasi  yang diperlukan  untuk Pgda tahap I’ perancangan pada
membangun video. v!deo promosi Kerajinan Batu Alam
a. Storyline di  gambarkan  dalam  Bentuk
StoryBoard sebagai berikut:
Tabel 4. Storyline
Scene Deskripsi : a. Storyboard
Scene 1 | Berisi opening text Desa
Balad
Scene 2 | Menampilkan tugu Desa
Balad
Scene 3 | Menampilkan gambar
kantor Desa Balad
Scene 4 | Memperkenalkan  tempat Gambar 3. Storyboard 1
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b. Sampel motif kerajinan batu alam
™ "‘! L ] :, —

)

Gambar 8. Motif matahari

Gambar 4. Storyboard 2

Gambar 9. Moitf lurus/ Napoli

Gambar 5. Storyboard 3

Mo Gambar 10. Motif cacing

Gambar 6. Storyboard 4

Gambr 1. Motif catur

3. Pengumpulan bahan (material
collection)
Di tahap ini ada beberapa material
konten yang dibutuhkan diantaranya
terdapat pada tabel sebagai berikut:
Pengembangan Media  Promosi
Kerajinan Batu Alam di Desa Balad
Berbasis ~ Multimedia  Interaktif,

Gambar 7. Storyboard 5
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memperluas dan meningkatkan daya
Tarik konsumen.

Tabel 5. Tabel Konten

No | Konten Deskripsi

1. | Text Naskah video

2. | Gambar | Foto produk
Kerajinan Batu Alam

3. | Video Video berupa, Desa
Balad, tugu Desa
Balad, kantor Desa
Balad, tempat
pengrajin Batu Alam,
memperkenalkan
Kerajinan Batu
Alam, proses
pembuatan Kerajinan
Batu Alam, jenis
kerajinan Batu Alam,
motif Kerajinan Batu
Alam, ukuran
Kerajinan Batu
Alam, hasil
Kerajinan.

4. | Audio Voice over, music

5. | Transisi | Cross disslove, dip to
black, dip to white,
laight leak

Berbagai bahan  diatas  akan

dikumpulkan, yang nantinya akan

digunakan sebagai bahan untuk

membuat video. Suatu bentuk media
digital berupa video yang memuat
berbagai elemen konten.

Pembuatan (Assembly)

Pada tahap ini material yang sudah
terkumpul  selanjutnya  dilakukan
pengolahan, dimana proses
pengolahan untuk membentuk sebuah
video media promosi Kerajinan Batu
Alam yang diinginkan diolah melalui
Adobe premier cc 2015 sebagai
berikut:
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a. Membuka tampilan aplikasi Adobe
premier cc 2015  dengan
menentukan standar capture video.

]

~ Gambar 12, Tampilan Adobe
Premier Cc 2015

b. Langkah berikutnya sequence
presets dengan menggunakan
DSLR 720P60.

v
' 13. Sequence rss |

c. Berikutnya tab menu settings kita

atur timebasenya disini, akan
memilih timebase 50.00
frames/second.

=y

.

4. Pemilihan Tes
Frame/Second

d. Import media video yang sudah
dibuat atau di shoot, menampilkan
video yang akan dimasukan ke
lembar kerja, drag end drop folder

https://ejournal.stmikgici.ac.id/
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projek berisi file video kebagian
| ‘e'r,r)lb_g‘_r hk_.erja bawah.

~ Gambar 15. Import File Video
Dan Gambar

e. Drag and drop video dari lembar
Kg(jﬁ_gli samping ke timeline

- abar 16. Timelin ‘

f. Kali ini akan memberikan efek
pada video yang akan di buat, efek
yang dipakai: Cross disslove, dip
to black, dip to white, laight leak.

o -
l

-— lt,_;“.

" 17. Memberik Efk '

5. Pengujian (Testing)
Tahap yang di lakukan untuk proses
pengujian  pada video  promosi
Kerajinan Batu Alam yang sudah di
lakukan pembuatan di antaranya:
a. Pengujian menggunakan pemutar
video films & TV.
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.5 .

Gambar 18. Testing Video
Menggunakan Films & TV

b. Pengujian menggunakan pemutar
MPC-HC.

- .Teting KedaVe
Menggunakan MPC-HC

c. Pengujian menggunakan pemutar
VLC media player.

| wmm BN X a

Gambar 20. Testing Ketiga Video
Menggunakan VLC Media Player

KESIMPULAN

Berdasarkan hasil dan pembahasan
MDLC telah menghasilkan pengembangan
media Promosi. Pengembangan media
promosi untuk menunjang daya tarik
konsumen terhadap kerajinan batu alam.
Pengembangan media promosi dan
informasi yang efektif untuk
memperkenalkan kerajinan batu alam di

https://ejournal.stmikgici.ac.id/
STMIK GICI




ISSN 2338-1523
E-ISSN 2541-576X

Volume 10 No. 1
April 2022

o'e
o(go%c

desa balad, Media promosi video ini
sangat berpengaruh dalam menyampaikan

pesan dan informasi yang diperlukan
kepada masyarakat dan seluruh
masyarakat daya tarik  konsumen,

khususnya untuk kerajinan batu alam di
desa balad. mengembangkan media iklan
video yang diproduksi untuk membantu
dalam pemasaran atau promosi, untuk
meningkatkan citra atau kerajinan batu
alam untuk meningkatkan daya tarik
konsumen.
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